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stoffer

Til Erhverv- og Rastofudvalget

Kopi til Siumut.

Hermed fremsendes skriftligt svar pa de spergsmal, som Siumut stillede under 1.
behandlingen af pkt. 26. Forslag til Inatsisartutlov om a&ndring af Inatsisartutlov
om markedsforing og maerkning.

Siumut udtrykte i sin ordferertale en bekymring for, om forslaget til loveendringen
reelt kan gennemfores i vores land. Jeg kan oplyse, at Naalakkersuisut ikke ser
nogle forhindringer for, at denne lovaendring, som styrker forbrugernes interesser,
kan fungere efter sin hensigt.

Vedr. lovforslagets pavirkning af sma og mellemstore virksomheder

Lovforslaget kan fa ekonomiske og administrative konsekvenser for visse er-
hvervsdrivende, sarligt udbydere af forbrugslin og virksomheder med markeds-
foring rettet mod bern og unge.

Det er is@r virksomheder, der udbyder forbrugslan, som fremover skal undersege,
om sterrelsen pé deres gebyrer og rentesatser betyder, at de ikke kan markedsfore
forbrugerkreditaftaler i det offentlige rum. Forbruger- og Konkurrencestyrelsen
har oplyst, at de pt. kun har kendskab til, at de to banker beliggende her i landet,
Grenlandsbanken og Bankivik aktuelt er aktive pa det grenlandske marked for
forbrugslan. Forbrugsldnsvirksomheder i for eksempel Danmark vil dog let kunne
maélrette deres markedsfering mod Grenland.

Da disse bankvirksomheder i forvejen skal forholde sig til kompliceret finansiel
lovgivning, vil det dog ikke veere en stor administrativ byrde for dem.

Herudover har forslaget primaert betydning for virksomheder, der helt eller delvist
maélretter deres markedsfering mod bern og unge. At henvende sig til bern og unge
indebzrer et sarligt ansvar, som alle virksomheder uanset sterrelse er nedt til at
tage pa sig, hvis de valger at gore det.

Forbruger- og Konkurrencestyrelsen har oplyst, at de ikke har kendskab til, hvor
mange virksomheder, der helt eller delvist malretter deres markedsfering mod
bern og unge. Men det kan f.eks dreje sig om butikker, der szlger legetej til bern.

Det kan ogsé vare influencere f.eks pa de sociale medier, men styrelsen har ikke
specifikt kendskab til, hvor mange det matte dreje sig om.
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Den eneste nye generelle forpligtelse uden for disse to omrader er den generelle
stramning af reglerne om skjult reklame. [ praksis er det primezrt relevant for er-
hvervsdrivende, der valger at benytte sig af influencere i deres markedsforing.

De fleste lokale sma og mellemstore virksomheder vil i praksis ikke opleve nye
forpligtelser i hverdagen.

ZEndringerne vedrerer sdledes kun virksomheder, der udbyder forbrugslan, hen-
vender sig til barn og unge eller benytter sig af influencere i deres markedsfaring.

Lovforslaget vil geelde p&4 samme made for udenlandske virksomheder, som driver
virksomhed i Grenland.

Vedr. tilsyn og hindhaevelse

Det folger af § 24 1 markedsferingsloven, at Forbruger- og Konkurrencestyrelsen
forer det generelle tilsyn med Inatsisartutlovens overholdelse.

Tilsynet udferes inden for styrelsens skonomiske ramme. Det er Naalakkersuisuts
vurdering, at der er tilstrazkkelige ressourcer og kompetencer i styrelsen til at fore
tilsyn med lovens overholdelse.

Det vurderes, at forslaget vil medfere en vis omfordeling af Forbrugerafdelingens
personalemaessige ressourcer i styrelsen. Noget af den tid, som hidtil er gaet med
tilsyn af de eksisterende bestemmelser i loven, vil i stedet ga med tilsyn af de nye
bestemmelser.

Tilsynet foregér bl.a. ved observationer i butikker, gennemsyn af hjemmesider,
samt modtagelse af tip fra borgere eller virksomheder.

Det fremgér allerede af den gzldende lov om markedsfering og markning, at ret-
ten kan forbyde handlinger, der er i strid med bestemmelserne i loven. (§ 38)

Overtredelser af en razkke bestemmelser 1 loven kan medfere bader.
Vedr. jurisdiktion i Grenland og i forhold til digitale platforme i udlandet.

Gronland har ikke universel jurisdiktion over al markedsforing pa hele internettet.

Markedsferingsloven finder alene anvendelse pé erhvervsaktivitet, som enten fo-
retages i Grenland eller er serligt rettet mod Grenland.

I praksis vil der vaere begrenset mulighed for at fore tilsyn og handhave loven
overfor udenlandske virksomheder, som markedsforer sig selv specifikt rettet mod
Grenland.




Hvis man som grenlandsk forbruger valger at opsege og handle pa hjemmesider
i udlandet, der ikke er sarligt rettet mod Grenland, vil disse hjemmesider alene
vaere undergivet udenlandsk markedsferingsret.

Udenlandsk markedsferingsret er dog ikke automatisk mindre streng for virksom-
heder end den grenlandske markedsferingslov er, idet der for eksempel galder et
hejt forbrugerbeskyttelsesniveau i EU.

Der findes naturligvis ogsé andre regioner, hvor det modsatte er tilfazldet; men
Naalakkersuisut finder det ikke hensigtsmassigt at udforme grenlandske lov-
forslag ud fra laveste globale fellesnzvner, da vores love skal afspejle vores egne
vardier.

Det er Naalakkersuisuts opfattelse, at der ber galde et hojt forbrugerbeskyttelses-
niveau her i landet, s& borgerne trygt kan handle i lokale butikker og pa grenland-
ske hjemmesider.

Vedr. begrebet ”sponsorering” i § 9 b

Det fremgar af den foresldede § 9 b, stk. 4, at forbuddet mod sammenblanding af
markedsfering for forbrugslansudbydere og gambling i den foresldede § 9 b, stk.
1 pa visse betingelser ikke gelder markedsfering, der sker ved en langivers spon-
sorering af idraet og almennyttige foreninger og fonde.

Markedsfering, der sker ved sponsorering, skal forstds som den markedsfering,
der sker som led i en sponsoraftale aftalt mellem langiveren og den pagaldende
idretsorganisation, almennyttige forening eller fond. For eksempel mellem en
bank og en lokal idratsforening.

Ved sponsoraftaler forstds en skriftlig aftale med en bank eller anden udbyder af
forbrugsladn om ydelse af direkte eller indirekte tilskud til finansiering af aktivite-
terne i en idratsorganisation, almennyttig forening eller fond med henblik pa at
fremme forbrugslansvirksomhedens navn, logo, image, aktiviteter eller produkter.

Det er krav, at der er tale om en skriftlig sponsoraftale, sa Forbruger- og Konkur-
rencestyrelsen kan kontrollere, at markedsferingen af forbrugslansudbyderen er en
del af aftalen.

Alle typer markedsfoering af forbrugsléngiveren og dennes produkter er undtaget
fra forbuddet, nar den sker som udmentning af en sponsoraftale.

Det kan for eksempel vare markedsfering, der sker ved trgjesponsorater, navne-
sponsorater, 1 klubblade, pd bandereklamer, sponsorvagge og lignende. En lane-
udbyder vil for eksempel kunne fremgé side om side med en spiludbyder som
sponsornavn pa en fodboldtregje, uanset hvor trgjen vises.



P2 samme made vil sponsorreklamer for bade forbrugslansvirksomheder og spil-
udbydere kunne fremgéa sammen ved koncerter arrangeret af en almennyttig for-
ening eller fond, ogsé selvom koncerten f.eks. live transmitteres.

Undtagelsen 1 § 9 b, stk. 4 vil ogséd omfatte sponsorering af byggeriet af en ny
sportshal eller sponsorering af sportsstevner, sé lenge der er tale om en sponsor-
aftale mellem en langiver og en idretsorganisation, almennyttig forening eller
fond.

Undtagelsen galder desuden digitale medier, som for eksempel en hjemmeside og
sociale medier, som den pagzldende idrtsorganisation, almennyttige forening el-
ler fond har raderet over.

Vedr. § 8 om sproganvendelse i markedsforing og skiltning

Siumut naevnte i sin ordforertale, den geldende lovs § 8 om sproganvendelse i
markedsforingsloven.

Naalakkersuisut vil overlade det til Inatsisartut at tage stilling til, om Inatsisartut
ensker at &ndre formuleringen i § 8.

Naalakkersuisut kan oplyse, at bestemmelsen om sproganvendelse var genstand
for en omfattende politisk debat ved markedsferingslovens vedtagelse i 2015. Og
der kommer en uddybning af dette nedenfor.

Debatten 1 2015 afspejlede hovedsageligt de modstadende hensyn til pa den ene
side at fremme brugen af det grenlandske sprog i reklamer, samt pa den anden side
ikke at palegge de erhvervsdrivende ekstraudgifter og administrative byrder, der
ville medfere hgjere priser for forbrugerne.

Spergsmélet om markedsfering pa grenlandsk blev ogsa behandlet i Erhvervsud-
valgets betenkning FM/EM 2015/91.

I betenkningen fremgik det, bl.a. at Grenlands Arbejdsgiverforening udtrykte be-
kymring for specielt de mindre erhvervsdrivendes ekonomi, hvis al markedsfering
skal foregd pa grenlandsk.

Det fremgik endvidere af bilag til betenkningen, at Institut for Menneskerettighe-
der havde udarbejdet et notat om markedsferingsloven. Notatet behandlede
spergsmélet om indgreb i erhvervsdrivendes ytringsfrihed.

Resultatet i den vedtagne lov blev dengang en regel om, at grenlandske virksom-
heder skal bestraebe sig pa, at deres skriftlige markedsfering i det offentlige rum i
videst muligt omfang udformes pa grenlandsk.

Det indebarer en pligt for virksomhederne til at aktivt at forholde sig til, hvorvidt
de med fordel kan benytte grenlandsk i deres markedsfering. Eller om de, selv om
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det ikke matte vaere tilfaeldet, i ovrigt let kunne benytte sig af grenlandsk uden
merkbare ulemper eller meromkostninger.

Ved “i videst muligt omfang” forstas ifelge bemaerkningerne til bestemmelsen si-
tuationer, hvor det uden uforholdsmassigt store vanskeligheder er muligt for den
erhvervsdrivende at markedsfere sig pa grenlandsk. Det er bl.a. ikke hensigten, at
bestemmelsen skal pafere de erhvervsdrivende yderligere omkostninger (for ek-
sempel til professionel tolkning), der i sidste ende vil lede til stigende priser for
kunderne.

Det er heller ikke hensigten, at kravet skal medfere uforholdsmassige praktiske
vanskeligheder i @vrigt, herunder forringelse af markedsforingens udformning,
frekvens og effektivitet (s& virksomheden for eksempel kun sjzldent ville kunne
udsende reklamer, eller kun kunne benytte sig af standardtekster i dem).

Vurderingen af, om det er tilfaldet, pdhviler som udgangspunkt den enkelte virk-
somhed selv, jf. bemarkningerne til bestemmelsen. Virksomheden er overladt et
bredt forretningsmaessigt sken, da den har den sterste indsigt i sine ekonomiske
og praktiske forhold, sin forretningsmodel og sin aktuelle og fremtidige konkur-
rencesituation og strategi pa markedet.

Har en virksomhed aktivt forholdt sig til spergsmalet, sa vil dens egen vurdering
derfor i almindelig blive lagt til grund. Ved helt dbenlyst ubegrundede eller usag-
lige vurderinger, kan der dog statueres overtredelse af god markedsforingsskik,
jf. § 8,if. § 1, stk. 1.

Paragraffen er derfor i sin nuvaerende udformning ikke en pligt til altid at skulle
benytte sig af grenlandsk i sin offentlige skriftlige markedsfering; men derimod
til lebende at vaere opmaerksom pa, om man let eller endda med kommerciel fordel
kunne gere det.

Ved en eventuel @ndring af § 8, hvor det bliver et krav, at skriftlig reklamering,
skiltning og markedsforing i det offentlige rum skal ske pa gronlandsk, er der ri-
siko for hejere priser for forbrugerne, herunder fodevarepriser, fordi nogle butik-
ker ville skulle aftholde ekstra udgifter til oversattelse og skiltning.

Det kan is®r medfere, at de mindre butikker kan blive presset i forhold til over-
settelsesopgaver og administrative opgaver, som igen vil kunne medfere hejere
priser for forbrugerne.

Som navnt ovenfor vil Naalakkersuisut overlade det til Inatsisartut at tage stilling
til, om Inatsisartut ensker at endre formuleringen i § 8 om sproganvendelse i mar-
kedsforing og skiltning.



Vedr. engelsksproget fedevaremaerkning

Da reglerne om sprogkrav til fadevaremarkning er fastsat i Selvstyrets bekendt-
gorelse nr. 31 af 17. august 2020 om maerkning af fedevarer (“markningsbekendt-
gerelsen”), som er udstedt med hjemmel i bemyndigelsesbestemmelsen i markeds-
foringslovens § 16, stk. 1, kan de allerede &ndres af Naalakkersuisut.

Hvis det enskes at ligestille engelsksproget fodevaremarkning med fedevare-
markning pa grenlandsk og dansk, er det saledes ikke nedvendigt at foretage no-
gen ®ndringer 1 selve markedsferingsloven, da det allerede kan ske ved at der ud-
stedes en ny markningsbekendtgerelse med hjemmel i den eksisterende lov.
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