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Jeg fremseetter herved fglgende beslutningsforslag i henhold til § 33 i Forretningsorden for
Inatsisartut:

Forslag til Inatsisartutbeslutning om, at Naalakkersuisut pdlaegges at iveerksezette en
kampagne, der satter fokus pa vores demokrati og befolkningens rettigheder, inden
udgangen af 2016.

(Medlem af Inatsisartut, Naaja Nathanielsen, Inuit Ataqatigiit)

Begrundelse

I et land, der gnsker gget selvbestemmelse med selvsteendighed for gje, er der et stigende
behov for at landets borgere deltager aktivt i demokratiet og kender dets spilleregler. Det er
vigtigt, at vi kender de rettigheder og pligter, der fglger med, nar man er borger i dette land.
Og det er vigtigt, at vi kan sige fra, ndr vi oplever, at vores rettigheder traedes under fode.

Der er efter min mening et udpreeget behov for at oplyse borgerne om deres rettigheder og
pligter gennem en demokrati-kampagne. Det er vigtigt af mange 3rsager: vi har brug for friske
kreefter i styringen af vores land - og det kreever, at s& mange som muligt er bekendt med
opbygningen af samfundet. Der er ogsa brug for at gge forstdelsen af, at alle borgere er lige
meget veerd og har en ret til at blive hgrt. Og sd er det vigtigt at beskytte befolkningen mod
udnyttelse, ved at gge folks bevidsthed om deres rettigheder.

Mange er, med rette, forvirrede over hvilke offentlige institutioner, der skal ggre hvad, og
mange er ogsa i tvivl om, hvordan man kommer i dialog med de offentlige institutioner, og
maske iszer hvordan man kan bidrage til at sendre dem.

Jeg mener, at kampagnen skal rettes mod alle aldersgrupper og alle typer borgere og oplyse
0os om vores samfundsstruktur og om vores rettigheder og pligter. Jeg mener, at kampagnen
skal foregd pa forskellige platforme og bade inkludere radio, TV, borgermgder og undervisning.

De gkonomiske og administrative konsekvenser for det offentlige.
De gkonomiske og administrative konsekvenser for det offentlige afhaenger af, hvilke tiltag
kampagnen skal omfatte, og hvor laenge den skal vare.

Til sammenligning kan oplyses, at Tulugag-kampagne om bzeredygtig udnyttelse af de levende
ressourcer, som lgb over to ar, og omfattede bl.a. borgermgder, TV- og radioprogrammer, TV-
spots og trykt informationsmateriale, kostede omkring 5,5 mio. kr.

Jeg anbefaler kraftigt at indgd samarbejde med relevante organisationer for at bygge pa deres
erfaringer med oplysningsarbejde og samarbejde pa tvaers.

De okonomiske og administrative konsekvenser for det private erhvervsliv.
Ingen pa kort eller langt sigt.

De gkonomiske og administrative konsekvenser for borgerne.
Ingen.
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